i L’évolution du marché

{ des plantes médicinales

{ au Québec et au Canada :
Influence du marché américain



Le marché des plantes médicinales est
soumts a de nombreuses influences.
Fazre [évaluation de ce marche,
Dprincipalement au Canada et au
Québec, est relativement difficile en

raison de deux facteurs.
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Embiiches se dressant devant une
étude de I’évolution du marché

1.1 e refus des principanx intervenants de
commmuniquer 'importance qualitative des ventes,

2.1 . absence de contrdle de la gualité des produits
que ['on retrouve sur les tablettes des détarllants;
cette situation ne nous permettant pas de calculer
la quantité de plantes utilisées pour la
production d’un produit donné.



jiol R ;8 ;e

L’évolution du marché
pharmaceutique

IMS

Intercontinental Marketing Statistics
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Auditeurs — Lecteurs

N Scien tifiqgues
N  Chercheurs

N Industriels

N C ommer¢ants



L ’évolution du marché des plantes médicinales au Québec et au Canada :
Influences du marché américain

Le marché des plantes médicinales est soumis a de nombreuses influences. Faire [ évaluation de ce
marché, principalement an Canada et an Québec, est relativement difficile en raison de denx
facteurs:

1. Le refus des principaux intervenants de commmuniquer [ “importance qualitative des ventes;

2. L ‘absence de contrile de la qualité des produits que [ “on retrouve sur les tablettes des
détaillants; cette situation ne nous permettant pas de calculer la guantité de plantes utilisées pour la
production d ‘un produit donne.

Par contre, les marchés des Etats-Unis et des pays enropéens sont évalués mensuellement; de cette
fagon, on peut facilement connaitre et suivre | “évolution de la consommation des principales plantes.

Par aillenrs, il ne faut surtout pas minimiser [ “importance des grandes surfaces et des réseanx: de
vente (poste, porte-a-porte, etc.) sur la consommation de ces plantes.

Ainst, on se doit de connaitre aussi bien les aspects qualitatifs que quantitatifs de ce marché pour
bien arriver a orienter sa démarche de développement en tant qu “entreprise dans ce domaine.

Dans la période de présentation qui nous sera dévolue, nous brosserons un tablean des besoins et de
[ “évolution du monde des simples qui nous touchent de pres. Egalement, nous cernerons les
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parametres qui gouverneront ce marché dans le futur.



jiol R ;8 ;e

Evaluation d ’un marché

N Muatiéres premicres
N\ Produits (niveau de transformation)
N Cananx de distribution

N Choixe du ou des canause de distribution
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Réseaux de distribution

Magasins de produits de santé
Grandes surfaces (Mass Market)
Vente postale

Paliers multiples et réseaux de vente
Professionnels

Internet
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Magasins de produits de santé
Magasins spécialisés
Aliments naturels
Suppléments

Grandes surfaces
Epicerie
Pharmacies
Magasins de vente en gros
Magasins « club »
Magasins généraux

Vente postale
Catalogue
Publicité dans les magazines
Publicité a la télévision, radio, etc.

Internet




{ Professionnels
N Chiropraticiens N Naturopathes
N _Acupunctenrs N Ostéopathes
N Homéopathes N Spécialistes
{ N Massothérapeutes N Autres
N Thérapentes
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Prix relatifs en fonction
des canaux de distribution

Magasins Grandes Poste Réseaux et Professionnels Internet
spécialisés surfaces paliers
multiples



Prix relatifs
Mass Market

Epiceries Pharmacies Ventes Magasins Magasins
en gros « club » généraux




jiol R ;8 ;e

Prix de vente des plantes est fonction de :

Nature (espéce)
Source

Culture
Preésentation
Qualité

Partie utilisée

Pourcentage d’humidité

NAAANAAAAN

Marché visé

Niveau de transformation
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Plantes indigéenes

N\ Bourgeons - séves
N Championons

N Complexcité dimposer une plante indjgene
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i

Valeur relative
des plantes transformées

H

Plantes Plantes Teinture FExtraits Extraits Produits de
fraiches sc¢ches standardisés phytothérapie
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Procédé de transformation des plantes

A Procédé général

Cueillette des plantes

Séchage des plantes

Identification et
contrdle de la qualité
des plantes

Broyage

Controle
de la
qualité

M acération

Filtration

Concentration

Evaporation

Séchage
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Consommation
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Groupes de produits contenant des plantes

N

A AN A AN

Suppléments

Produits homéopathiques

Produits de soins personnels (cosmétiques, etc.)
Produits pour les sportifs

Produits vétérinatres

Produits respectuenx de ['environnement

Produits nutracentiques



N _Aromathérapie

N Huile de massage

O Produits pour les cheveus
O Soins de la bouche
O Préparations pour le bain

O Cosmiétigues
O Produits de beanté

R B e B

N Huiles essentielles (parfum)

N Creme et onguent médicinanx
N Comprimeés, gélules, dragées
N Produits d “hygiene personnelle

Utilisation des plantes médicinales

Les plantes médicinales peuvent étre utilisées dans plusieurs groupes de
produits qui ne sont pas nécessairement des produits thérapeutiques.

N Nutracentiques

N« Swmart » drinks

N Boissons gazeuses

N Nowrriture pour les animanx

N Produits pour les sportifs

N Sirops

N Tisanes

N Produits en aérosol pour la gorge

N Vitamines, suppléments associés
anx plantes

N Produits amincissants
N Produits favorisant la prise de poids
N Homéopathie
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Principales utilisations thérapeutiques

des plantes et derivés

Affections % d’utilisation
Constipation 62 %
Rbume — grippe 50 %

Fatigne 49 %

Stress 47 %
Insommnie 27 %
Mincenr 30 %

Rbumatismes 18 %
Problemes urinaires 22 %
Désintoxiquant général 32 %
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Formes galéniques consommées

Gélules 53 %
Comprimés 15 %
Tisanes 11,4 %
Teintures 7,3 %
Divers 7,4 %
Vrac 5.3 %
Autres 0,6 %



Canada
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Profil de lutilisateur de plantes
et produits naturels

»  Depuis 5 ans, croissance de 81 % du nombre
d’utilisatenr de médecines alternatives

> 18 — 34 ans » Hausse de 146 %

> 50 ans et + » Lranche principale des
utilisatenrs de plantes et
Droduits naturels
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Marché des plantes
médicinales au Canada

2001 —» 480 millions §CAN
2000 —> 420 millions §CAN
1999 —> 3850 millions §CAN

Selon A.C. Nielsen

» Ventes en pharmacie croissent de 20 a 30 %

» Magasins de santé croissent de 10 a 20 %



{ Controle canadien de I’industrie

! E N Détaillants 99 %

{ N Distributeurs 94 %
{ N Fabricants 88 %
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Sources d’approvisionnement
des sociétés québécoises

N Importation directe

N Achat a des négociants qui importent de
Dlusienrs pays (incluant la Chine et 'Inde)

N Plusienrs plantes classées dans les 50 plantes les

Dlus consommeées sont d’origine exotique
N Tres peu d’achats sont effectués localement

N Muatiéres premicres canadiennes ou importation
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Produits les plus couramment importés

T ———

Suppléments ﬁ | ]

Produits en vrac M
Produits biologiques h—,—'

Autre

Nourriture emballée
Vitamines ﬁ—l—l
Produits de soins personnels
I

Remédes homéopathiques | |
I I
1 ! !
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Pourcentage de réponses

CODistributeurs MMM anufacturiers

Produits les plus couramment exportés : manufacturiers
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Suppléments Plantes Produits en vrac Nourriture Vitamines Produits
emballée biologiques
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Plantes les plus vendues
Ginko biloba

Echinacea
Al
Ginseng
Millepertuis
V alériane
Kava kava

Camonmille

A AN ANAANAANA

Pissenlit
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Variation des ventes

Plantes de mode

2000 - 2001
Plantes % de diminution
Ginko biloba -14,7 %
Ginseng -9,6 %
Millepertuis - 27,1 %
Kava kava -23,3 %

Plantes classiques

2000 - 2001
Plantes % d’augmentation
Valériane 0,5 %
Chardon Marie 15,5 %
Feuille d’olivier 94,8 %
Réglisse 47,2 %
Menthe poivrée 14,6 %

Pissenlit 9,1 %



Etats-Unis

derl 9l e e



jiol R ;8 ;e

Vente de plantes aux Etats-Unis en 2001

84,2 milliards de dollars

Internet
1%

Grandes
surfaces

18%

Magasins de
produits de

santé

33%
Poste
11%
Professionnels Paliers
8% /
mnltiples
29%



Ventes de plantes par réseaux aux Etats-Unis
4,2 milliards de dollars en 2001

Internet Magasins

Professionnels 1% asiatiques

8% 6%

Paliers Magasins

mnltiples
29%

spécialisés

31%

Poste Mass Market

8%

17%
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Ventes de suppléments alimentaires aux Etats-Unis
17,6 milliards de dollars en 2001

Spécialités et
auntres

12%

Vitamines
Substituts de 33%
repas

13%

Minéraux

8%

Produits pour
les sportifs
10%

Phytothérapie
24%
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Ventes des produits de santé aux E'tats-Unis
184 milliards de dollars en 2000

Suppléments

alimentaires

17%

O1C

2270 Produits

Dpharmaceutigues sous
ordonnances

61 %
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Ventes des produits nutritionnels

par canaux de distribution aux Etats-Unis
53 milliards de dollars en 2001

Professionnels
2%

Paliers
mnltiples
10%

Internet
0,5 %

Poste

3%

Magasins de
produits de santé
36 %

/

Grandes surfaces
Mass Market

49 %



Industrie des produits nutritionnels aux Etats-Unis
53 milliards de dollars en 2001

Produits
naturels et
biologiques Aliments
24% fonctionnels
34%
{ Soins
/ personnels

S ﬂl.bp/eme.m‘s 8%
alimentaires
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Répartition des ventes de produits de soins

personnels aux Etats-Unis en 2000
3,8 milliards de dollars

o Autres
Avromathérapie 39,
. 6%
Cosmeétiques
5%
Produits Soins de la
capillaires pean
19% 41%

Soins de la
bouche Savons et Déodorants
8% produits pour 3%
le bain

15%
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Croissance des ventes de produits de soins personnels
par canaux de distribution aux Etats-Unis

3,8 milliards de dollars en 2000

14 %
10 %
8 %o
4 %
H o
[ ]

Magasins de  Grandes surfaces Poste Paliers Professionnels
produits de Mass Market multiples

santé
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Evolution
du

marché



Quels sont les facteurs qui peuvent influencer la
croissance ou Ia décroissance du marché des
plantes médicinales ?

Les médias

Un surplus de produits disponibles
Les grandes surfaces a escompte
Les consommatenrs

L. industrie

L es gonvernements

NAAANANAA

Renversement de la situation économique
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Facteurs déterminant I’évolution du marché
américain des plantes médicinales

N Economie

N Education du consommateur

N Déconverte ou développement de nonveanx produits
N Intervention positive des médias

N Résultats d’études scientifiques et cliniques

N Réglementation positive

N Sécurité des produits

N Prix



Comment peut-on influencer les tendances
négatives touchant la consommation des plantes ?
Publicité positive sans fausse promesse
Implication des professionnels de la santé
Autorégulation par I'industrie

Réglementation gouvernementale appliquée et

ce, surtout de facon positive
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Conclusion
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